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Mcarca
Arguetipo e
identidad
de tu marca

Abundancia
Creacion de
productos, servicios
estrellas de tu marcao

Tribu

Arguetipo e
identidad
de tu marca

_____Comunicacion
Canadles vy estrategias
de comunicacion

Hitos
Legado y

proposito
de tu marca.
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32 CARTAS | 6 PILARES

Un encuentro ludico donde vamos a disenar
la estrategia de tu marca

INCL

- Mentoria individual
- 3 horas (presencial u online)

. 40




A quién va dirigido
el Meétodo Match?

Personds, marcas personadles y \

Marcas corporativas gue buscan: ﬁﬂ
A

Ordenar sus ideas y traducirias en
und estrategia clara y coherente.

Construir un plan de accion sostenible
gue se dlinee con sus valores, ritmo v
vision.

Posicionadrse con autenticidad,
generando reconocimientoy
autoridad.

Desarrollar productos estrella vy
experiencias WOV, disenadas para
una comunidad especifica.




Marca

Trabajomos la esencia e identidad de tu
marca.

Creamos tu avatar de marca —personal o
corpo rativa—, identificamos los valores que
guian tu camino, los atributos gque te hacen
unico v las emociones que gueres despertar.

Abundancia

Conectamos con el potencial expansivo de tu
marca.

ldentificaomos tus productos estrella: esas
propuestas que resumen tu valor, te

posicionan vy pueden escalarse.

cSQue otros productos o servicios podrias
crear para diversificar ingresos, escalar o
monetizar tu marca con proposito v
estrategia?




4
Tribu X

Conectamos con las personas correctas pard
tu marca.

ldentificamos los valores y necesidades reales
de tu audiencia, creando un avatar de cliente
ideal. También exploramos las alionzas estrateé-
gicas: quienes pueden ayudarte a crecer, multi-
plicar tu mensaje v potenciar tu impacto.

Comunicacion

Exploramos qué plataformas estds usando.
Construimos un lenguadije visuadl, verbal y estraté-
gico que potencie tu presencia con coherencia y
magnetismo.

Hitos

Reconocemos tus logros, decisiones vy
procesos gue te trajeron hasta aca,

entendiendo el recorrido tu identidad de marca.
cQueé huella querés dejar como marca persondal
O corporativa, gue valores queres trascender vy
cOMmo se traduce eso en accion?

>




.|.p|us nnovacion

Es el Bonus Track emociondl
v estratégico del método.

Son cartas persondlizadas gue
activan ideds, expoanden miradas
v complementan la mentoria.
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TU MArcd NO Nece
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